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JAls Content bezeichnet man Inhalte, die
fur eine zuvor definierte Zielgruppe
interessant, hilfreich oder unterhaltend
Definition Content sind. Content kann in vielen Formen
erstellt werden. Am haufigsten sind Text,
Audio, Video oder Kombinationen davon*
(Heinrich, 2020).

3 Wie unterscheidet sich Content von Werbung? ﬁiGlTAL

MARKETING DAY 2022



,Werbung ist die Beeinflussung von
verhaltensrelevanten Einstellungen mittels
spezifischer Kommunikationsmittel, die uber
Kommunikationsmedien verbreitet werden®
(Schulz, o. D.).

Definition Werbung

HSHL
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urbanhivede Belsplel 1

urbanhive

 Content

Schon gewusst?
Petersilie

Enthalt reichlich Vitamin A, C und E&
und sorgt flir gesunde Augen,
schéne Haut und gluckliche Zellen.

Beruhigt bei Magenschmerzen
und einem gereiztem Darm.

Funktioniert auch als Kaugummi
Ersatz.

HSHL
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Beispiel 2

* Werbung

Falls Ihnen der Arzt mal wieder
Vitamin G verschreibt.

(Die Mercedes-Benz C-Klasse ab € 36--/Tag" inkl. 300 km unter sixt.de)
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Warum wird zwischen
Werbung und Content
unterschieden?

Verschiedene Funktionen

Verschiedene Ziele
Verschiedene Vor- und Vs.

Nachteile

Wie unterscheidet sich Content von Werbung? #BﬁGlTAL
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Ziele Content

@ Educate

% Problemlosungen bereitstellen und

% kostenlosen Mehrwert bieten

f}(ﬁ);(ﬁ Kunden langfristig binden und
Neukunden gewinnen

\ Transparenz schaffen
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Ziele Werbung

* Bekanntheit steigern

Imagepflege

f Entertainment
Verkaufsdruck uber Emotionen
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Vortelle
Content

Vortelle
Werbung

.

4 N\
Vertrauen

\ J

4 N\

Kundenakquise

Hohere
Reichweite

J
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Zeitsparender
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Nachtelle

Content
4 )
Aufwandig
(Gefahr fur
Werbung)

. J
4 )
Catcht den
Kunden
weniger
. J

Wie unterscheidet sich Content von Werbung?

Nachtelle
Werbung

[

-

Werbung kann
storend wirken

\

J

[

-

Geringere
Glaubwaurdigkeit

\

J
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Die wichtigsten KPls fur Content und Werbung

ONTENT ERBUNG

anking bei Google eturn on Ad Spend (ROAS)

nzahl Followers/Reaktionen auf Social Media st Per Click (CPC)

bruf/Download von (Gated) Content rnings Per Click (EPC)

Weitere Informationen: siehe Datenblatt auf unserer Webseite — Link im Chat
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Moglichkeiten von Content und Werbung in
LinkedIn

- Va D 4 )
Effiziente
Netzwerk Keywords Kampagnen- Steuerung
aufbauen und Such- o Manager der Werbe-
E funktionen c maflnahmen
o A AN Y, 3 \_ AN J
S Ve N o e N/ ™
&) | - =
In_terakt|on Relc_hwelte Definierte Kalkulierbare
mit Kunden steigern Zielgruppe Kosten
\ VAN J \_ L )

Weitere Informationen: siehe Datenblatt auf unserer Webseite — Link im Chat

HSHL
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EDEKA ZENTRALE Stiftung & Co. KG i
32.527 Follower:innen
EDEKA| 2 Monate - ®

Besonders Familien mit jingeren Kindern mussten in der Corona-Pandemie
groBBe Herausforderungen meistern. In einer Umfrage gingen die EDEKA
Stiftung und YouGov der Frage auf den Grund, wie sich das Erndhrungs-
und Bewegungsverhalten von 4- bis 6-jahrigen Kindern wahrend der
Lockdowns gestaltete. Dazu wurden Uber 1.000 Eltern befragt. Die
Pandemie stellte die Speiseplane der Familien auf den Kopf: Nahmen viele
Kinder ihr Mittagessen vorher in einer Kinderbetreuung ein, mussten Eltern
nun zu Hause fur eine kindgerechte und ausgewogene Ernahrung sorgen.
Die Studie zeigt: Viele Eltern Ubernahmen dabei in Sachen Erndhrung
Verantwortung. 45 Prozent der befragten Eltern gaben an, dass sie
haufiger kochten als vor den Lockdowns und 33 Prozent verwendeten
beim Kochen haufiger frische Zutaten. Besorgniserregend: Ein Drittel der
Kinder verzehrte mehr siiBe und salzige Snacks als vor der Pandemie.
Auch die Bewegung kam bei vielen Kindern zu kurz: 20 Prozent der Kinder

Beispiel LinkedIn

lr"r 1"'1 lu"r -“'\ bewegten sich taglich weniger als 30 Minuten - weit unter der Empfehlung
des Bundesministeriums fur Gesundheit.
Weitere Informationen unter: https://bit.ly/3AL1Z0b
Nef K Keywords S .
und Such- - )

aufbauen funktionen

AN vy
N Y
Interaktion Reichweite
mit Kunden steigern

S
-

Content

I"\.. _.-"I I"h.. _.-"I Ernahrungs- und Bewegungsstudie der EDEKA Stiftung: Eltern
war ausgewogene Ernahrung in Lockdowns wichtig, trotzdem s...

verbund.edeka - Lesedauer: 3 Min.

O 34 4 Kommentare
D ® o x4
Gefallt mir Kommentar Teilen Senden
HSHL
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Beispiel LinkedIn

Werbung
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Effiziente
Kampagnen- Steuerung
Manager der Werbe-
mafinahmen
S AN /
4 N N
Definierte Kalkulierbare
Zielgruppe Kosten

A\ vy

Wie unterscheidet sich Content von Werbung?

SIXT oo
71.104 Follower:innen
2 Wochen - ®

Neues Pay-as-you-use-Feature bei #SIXT+: Ab sofort konnen Kunden
Uber die Pause-Funktion in der App ihr Auto Abo vorlibergehend
unterbrechen, wenn sie ihr Fahrzeug nicht benotigen. So sparen sie bares
Geld, denn sie bezahlen nur dann, wenn sie es auch wirklich nutzen.
Zusatzlich konnen Abonnenten pro pausierten Monat bis zu 100 Euro Abo-
Guthaben sammeln.

Mit dem Angebot fordern wir das nachhaltige Teilen von Fahrzeugen.
Dieser Sharing-Gedanke ist essentieller Teil der Unternehmensphilosophie
bei SIXT und tragt dazu bei, die #Mobilitatswende voranzutreiben.

Mehr dazu in unserer Pressemitteilung: https://Inkd.infebUBF5yu

#newmobility #AutoAbo

Jetzt
SIXT App laden

DAS AUTO ABO.
o .&:—m

T - Ao rmom

o AT

=N .

O®© 48 1 Kommentar
o) ® A 4
Gefallt mir Kommentar Teilen Senden
HSHL
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New Campaign Group

Digital Marketing Day 2022 »

Neue Kampagne

Prognostizierte Ergebnisse @ &2

GroBe der Zielgruppe

1.400.000+

We rb U n g Li n ked I n Segmente einblenden
Beispielkosten 0 Tage (4.12022-12.1.2022)

Gesamtausgaben

34,00 EUR-89,00 EUR

Impressions insgesamt

2.000-8.000

Click-Through-Rate (CTR)

1,2 %-1,9 %

Engagement insgesamt RISl Sge = olaliy

Bei den Ergebnisprognosen handelt es sich um

Schatzungen, die keine Kampagnen-Performance

garantieren. Hinweis: Einige Produkte sind noch

nicht in den Ergebnissen berucksichtigt. Mehr HSHL
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Schlussfolgerung

Content Werbung
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