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Responsive Design

Unhandliche Bedienung

Buttons sind nur schwer zu treffen

Keine angepasste Seite

Nutzer mussen viel zoomen und scrollen
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Mobile-First Ansatz

Die Website muss unabhdngig vom
Gerat gut aussehen

Mehr Interessenten besuchen
Webseiten Uber mobile Gerate
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Amazon Basics Angebote Bestseller Prime Mr‘

Lieferung an 44581 - Standort aktualisier Prime entdecken

Die Black
Friday Woche
startetum
Mitternacht

@ 2111.-212.

Entdecke Prime
Student fiir 0€

! m Befristetes Angebot
1

Zum Einkaufen bitte anmelden

& amazon.de

Bedienbarkeit

Leicht bedienbare Mendis und Links

Eine angenehme Nutzeroberfléche
halt die Besucher langer auf der Seite

Schnelle Ladezeiten

Optimierte Bilder und Inhalte

Professionelleres Auftreten des
Onlineshops



Klare und transparente Preisgestaltung

davon

Abbruchrate A LA

unerwartete
7 5 % Kosten

Gastbestellungen ermoglichen
Kundendaten durch Partnerkonten beziehen

davon

10%

komplizierter
Check-out

Flexible Zahlungsmethoden anbieten
Ubersichtlichkeit durch Statusleiste
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Anreize kdnnen einen erheblichen Einfluss
auf die Kaufentscheidungen lhrer Leads

haben!
LOYALTY
SUBSCREE 0O

Individuelle Ansprache und mal3geschneiderte Anreize sind essenziell flr eine positive User Experience
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Responsive Design fiir einen positiven ersten Eindruck und eine reibungslose

Bedienung auf allen Gerdaten.

Optimierte Kaufprozesse fir schnelle und einfache Abschliisse ohne unnétige

Hindernisse.

Gezielte Kaufanreize fir eine starkere Kundenbindung und langfristige

Markentreue.

Kontinuierliche Optimierung der Touchpoints, um stets den Erwartungen der
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Kunden gerecht zu werden.



